
LES 10 RÉGLAGES INDISPENSABLES 
POUR APPARAÎTRE SUR GOOGLE
Découvrez des stratégies prouvées et des astuces pratiques pour propulser votre site WordPress en tête des résultats de 
recherche. Que vous soyez débutant ou expérimenté, ce guide vous offre les clés pour attirer un trafic qualifié et 
développer votre visibilité en ligne.
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GUIDE COMPLET : SEO WORDPRESS

LES 10 RÉGLAGES 
INDISPENSABLES POUR 
APPARAÎTRE SUR 
GOOGLE
Dans un monde numérique en constante évolution, la visibilité en ligne est devenue un enjeu crucial pour les 
entrepreneurs, freelances et TPE. Votre site WordPress peut être le plus beau du monde, mais s'il n'apparaît pas dans les 
résultats de recherche Google, il restera invisible aux yeux de vos clients potentiels. Ce guide complet vous accompagne 
pas à pas dans l'optimisation de votre référencement naturel, sans jargon technique inutile.

Le référencement naturel, ou SEO (Search Engine Optimization), n'est pas une science obscure réservée aux experts. C'est 
un ensemble de bonnes pratiques accessibles à tous, qui permettent à Google de comprendre votre contenu et de le 
proposer aux internautes qui cherchent exactement ce que vous offrez. À travers huit chapitres pratiques, nous allons 
explorer ensemble les fondations techniques, les réglages essentiels, la création de contenu optimisé, et bien plus encore.

Ce guide est conçu pour vous donner des résultats concrets. Chaque chapitre contient des conseils actionnables, des 
outils recommandés et des exemples pratiques que vous pouvez mettre en Suvre immédiatement sur votre site. Que vous 
débutiez avec WordPress ou que vous cherchiez à améliorer un site existant, vous trouverez ici toutes les clés pour 
transformer votre présence en ligne et attirer un trafic qualifié.
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CHAPITRE 1 4 LES FONDATIONS TECHNIQUES DU 
SEO WORDPRESS

Avant même de penser au contenu ou aux mots-clés, votre site WordPress doit reposer sur des fondations techniques 
solides. Ces bases constituent le socle de votre stratégie SEO et influencent directement la façon dont Google évalue et 
classe votre site. Négliger ces aspects, c'est comme construire une maison sur du sable : tôt ou tard, des problèmes 
surviendront.

HÉBERGEMENT RAPIDE ET FIABLE

La vitesse de votre hébergeur a un impact direct sur le 
référencement. Google mesure désormais les Core 
Web Vitals, des indicateurs de performance essentiels 
qui incluent le temps de chargement de vos pages.

Hébergeurs recommandés : o2switch offre un 
excellent rapport qualité-prix pour le marché français, 
Hostinger propose des solutions performantes et 
abordables, tandis que SiteGround est reconnu pour sa 
fiabilité.

Astuce pratique : Testez régulièrement la vitesse de 
votre serveur avec GTMetrix. Un score supérieur à 
85/100 est un bon objectif pour débuter.

CONFIGURATION DES PERMALIENS

Les permaliens sont les URLs de vos pages et articles. 
Une structure claire et descriptive aide Google à 
comprendre le contenu de chaque page.

Structure recommandée : Privilégiez /nom-de-larticle 
ou /categorie/nom-de-larticle. Ces formats sont courts, 
lisibles et intègrent naturellement vos mots-clés 
principaux.

À éviter absolument : Les URLs génériques du type /?
p=123 ou les URLs trop longues avec des dates et 
multiples sous-catégories qui diluent la pertinence.

CERTIFICAT SSL (HTTPS)

Le petit cadenas vert dans la barre d'adresse n'est pas 
qu'un détail esthétique. Le HTTPS est devenu un 
critère de classement officiel depuis 2014. Google 
privilégie les sites sécurisés car ils protègent les 
données des utilisateurs.

La plupart des hébergeurs modernes offrent un 
certificat SSL gratuit via Let's Encrypt. Son activation 
prend généralement quelques minutes et transforme 
votre site en version sécurisée. Une fois installé, 
assurez-vous de rediriger toutes les anciennes URLs 
HTTP vers HTTPS pour éviter les contenus dupliqués.

MISES À JOUR RÉGULIÈRES

WordPress, votre thème et vos plugins évoluent 
constamment. Ces mises à jour corrigent des failles de 
sécurité, améliorent les performances et assurent la 
compatibilité entre les différents composants de votre 
site.

Bonne pratique : Testez toujours les mises à jour 
majeures dans un environnement de staging (copie de 
test) avant de les appliquer sur votre site en 
production. Cette précaution évite les mauvaises 
surprises et les temps d'indisponibilité.

Ces quatre piliers techniques peuvent sembler basiques, mais ils conditionnent toute votre stratégie SEO. Un site lent, mal 
configuré ou peu sécurisé aura beau avoir le meilleur contenu du monde, il peinera à se positionner dans les résultats de 
recherche. Prenez le temps de bien configurer ces éléments dès le départ, vous économiserez des heures de corrections 
futures.
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CHAPITRE 2 4 LES RÉGLAGES SEO DE BASE DANS 
WORDPRESS

Une fois les fondations techniques en place, il est temps de configurer les outils qui vont vous permettre d'optimiser 
chaque page et article de votre site. WordPress, dans sa version de base, n'offre pas tous les réglages nécessaires pour un 
référencement optimal. C'est là qu'interviennent les extensions SEO spécialisées, véritables couteaux suisses de 
l'optimisation.

INSTALLATION ET CONFIGURATION D'UNE EXTENSION SEO

Deux extensions dominent largement le marché : Yoast SEO et Rank 
Math. Yoast est historique, simple d'utilisation et parfait pour les 
débutants. Rank Math est plus récent, offre davantage de 
fonctionnalités gratuites et une interface moderne. Les deux font très 
bien le travail, le choix dépend de vos préférences personnelles.

Configuration idéale à mettre en place :

Titres et méta descriptions automatiques : Définissez des 
modèles pour générer automatiquement ces éléments essentiels 
sur toutes vos pages

Sitemap XML activé : Ce fichier liste toutes vos pages et aide 
Google à explorer votre site efficacement

Balises Open Graph : Optimisent l'affichage de vos contenus 
lorsqu'ils sont partagés sur les réseaux sociaux

70%

SITES WORDPRESS

utilisent une extension SEO dédiée

45%

TRAFIC ORGANIQUE

peut augmenter en 6 mois avec une bonne 
configuration

STRUCTURE DE TITRES ET HIÉRARCHIE DU CONTENU

Google lit vos pages comme un livre : il a besoin d'une structure claire pour comprendre l'organisation de votre contenu. 
Les balises H1, H2, H3 ne sont pas de simples outils de mise en forme, elles créent une hiérarchie sémantique que les 
moteurs de recherche analysent.

UN SEUL H1 PAR PAGE

C'est le titre principal qui résume 
le sujet de la page. Il doit contenir 
votre mot-clé principal et 
apparaître une seule fois.

H2 POUR LES SECTIONS 
PRINCIPALES

Ils divisent votre contenu en 
grandes parties thématiques. 
Chaque H2 introduit une nouvelle 
idée ou section importante.

H3 POUR LES SOUS-
SECTIONS

Ils détaillent les points abordés 
dans chaque H2, créant ainsi une 
arborescence logique et facile à 
parcourir.

OPTIMISATION DES IMAGES

Les images alourdissent souvent considérablement les pages web, ralentissant leur chargement et pénalisant le 
référencement. Pourtant, bien optimisées, elles deviennent des atouts SEO précieux grâce à la recherche d'images 
Google.

01

RÉDUIRE LA TAILLE DES FICHIERS

Utilisez TinyPNG, Imagify ou 
ShortPixel pour compresser vos 
images sans perte visible de qualité. 
Visez des fichiers sous 200 Ko pour les 
photos.

02

NOMMER CORRECTEMENT LES 
FICHIERS

Remplacez IMG_1234.jpg par 
plombier-paris-15-reparation-fuite.jpg. 
Le nom du fichier est indexé par 
Google et doit être descriptif.

03

REMPLIR LA BALISE ALT

Cette balise décrit l'image pour les 
malvoyants et les moteurs de 
recherche. Soyez précis et naturel : 
"Plombier réparant une fuite d'eau 
sous un évier".

FICHIERS ROBOTS.TXT ET SITEMAP.XML

Ces deux fichiers techniques jouent un rôle crucial dans l'exploration de votre site par Google. Le sitemap.xml liste toutes 
vos URLs importantes et leur date de dernière modification. Il est automatiquement généré par Yoast ou Rank Math. Le 
fichier robots.txt indique aux robots d'exploration quelles parties de votre site explorer ou ignorer.

Action immédiate : Une fois votre sitemap créé, soumettez-le dans Google Search Console. Cette étape accélère 
considérablement l'indexation de vos nouvelles pages.

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


CHAPITRE 3 4 LE CONTENU SEO : LA CLÉ DE LA 
VISIBILITÉ

Toute la technique du monde ne remplacera jamais un contenu de qualité. Google est devenu extrêmement sophistiqué 
dans sa capacité à évaluer la pertinence et l'utilité d'un contenu pour les utilisateurs. Les algorithmes actuels privilégient 
les sites qui répondent véritablement aux questions et besoins des internautes, plutôt que ceux qui accumulent 
mécaniquement des mots-clés.

LA RECHERCHE DE MOTS-CLÉS : TROUVER CE QUE CHERCHENT VOS CLIENTS

Avant même d'écrire une seule ligne, vous devez comprendre comment vos clients potentiels formulent leurs recherches. 
Un plombier pourrait penser que "réparation système hydraulique" est un bon mot-clé, alors que la plupart des gens 
tapent simplement "fuite d'eau urgent". Cette étape de recherche est fondamentale.

GOOGLE SUGGEST

Commencez à taper votre mot-clé 
dans Google et observez les 
suggestions qui apparaissent. Ce sont 
des recherches réelles et fréquentes. 
Notez-les toutes.

ANSWERTHEPUBLIC

Cet outil gratuit génère des centaines 
de questions posées par les 
internautes autour de votre thème. 
Parfait pour trouver des sujets 
d'articles.

UBERSUGGEST

Version gratuite limitée mais efficace 
pour estimer le volume de recherche 
et la difficulté d'un mot-clé. Idéal pour 
prioriser vos efforts.

Mots-clés principaux vs longue traîne : Les mots-clés courts et génériques comme "plombier" génèrent beaucoup de 
recherches mais une concurrence féroce. Les expressions longues et précises comme "plombier urgence dimanche Paris 
15" ont moins de volume mais un taux de conversion bien supérieur. Une stratégie équilibrée combine les deux approches.

STRUCTURER UN CONTENU OPTIMISÉ POUR GOOGLE ET LES LECTEURS

Placement stratégique des mots-clés :

Dans le titre H1 (dès le début si possible)

Dans les 100 premiers mots de l'introduction

Dans au moins un H2

Dans les balises méta titre et description

Naturellement dans le corps du texte (2-3% de 
densité maximum)

Rédaction web efficace : Privilégiez les paragraphes 
courts de 3-4 lignes maximum. Sur écran, les longs blocs 
de texte sont rebutants. Utilisez des mots de transition 
(ensuite, par conséquent, en effet) pour fluidifier la lecture 
et améliorer le score de lisibilité dans Yoast ou Rank Math.

Appels à l'action et maillage interne : Chaque article doit 
avoir un objectif. Voulez-vous que le lecteur vous contacte 
? Qu'il découvre un autre article ? Qu'il télécharge un 
guide ? Intégrez des CTA clairs et utilisez des liens 
internes pour garder les visiteurs sur votre site.

Le maillage interne est doublement bénéfique : il aide 
Google à comprendre la structure de votre site et 
augmente le temps passé par les visiteurs. Reliez 
systématiquement vos articles entre eux avec des ancres 
de texte descriptives.

CALENDRIER ÉDITORIAL : LA RÉGULARITÉ FAIT LA DIFFÉRENCE

Google privilégie les sites qui publient régulièrement du contenu frais et pertinent. Vous n'avez pas besoin de publier 
quotidiennement, mais une cadence régulière est essentielle. Deux articles par mois sur des sujets utiles à vos clients 
valent mieux que dix articles bâclés publiés en une semaine puis plus rien pendant trois mois.

1

SEMAINE 1

Recherche de mots-clés et planification 
des sujets

2

SEMAINE 2

Rédaction et optimisation du premier 
article

3

SEMAINE 3

Publication et promotion sur les réseaux 
sociaux

4

SEMAINE 4

Rédaction du second article du mois

m  Besoin d'aide pour construire votre stratégie de contenu ? Consultez notre blog pour trouver l'inspiration et 
découvrir des études de cas concrètes.

Le contenu reste le roi du SEO. Investissez du temps dans sa création, répondez aux vraies questions de votre audience, et 
les résultats suivront naturellement. Un contenu médiocre ne se classera jamais, quelle que soit la perfection technique de 
votre site.

https://webmaster-studio.fr/blog/
https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


CHAPITRE 4 4 L'OPTIMISATION DE LA VITESSE ET 
DES PERFORMANCES

La vitesse de chargement est devenue un critère de classement majeur pour Google. Depuis l'introduction des Core Web 
Vitals en 2021, la performance technique n'est plus une option mais une nécessité. Les internautes sont impatients : 53% 
abandonnent un site qui met plus de 3 secondes à charger. Chaque seconde perdue représente des visiteurs qui partent 
chez vos concurrents.

MISE EN CACHE : LE LEVIER DE PERFORMANCE LE PLUS PUISSANT

La mise en cache stocke une version statique de vos pages pour éviter de les reconstruire à chaque visite. C'est comme 
préparer des plats à l'avance au lieu de cuisiner à la commande : les résultats arrivent instantanément.

WP ROCKET

Solution premium (49¬/an) mais 
la plus simple à configurer. 
Activation en un clic, optimisation 
automatique du CSS et JavaScript, 
et résultats immédiats. 
Recommandé pour les débutants 
qui veulent des résultats sans se 
prendre la tête.

LITESPEED CACHE

Gratuit et extrêmement 
performant, mais nécessite un 
serveur LiteSpeed. Si votre 
hébergeur le propose, c'est un 
excellent choix avec des 
fonctionnalités pro sans 
débourser un centime.

W3 TOTAL CACHE

Gratuit et compatible tous 
serveurs, mais plus complexe à 
configurer. Parfait pour les 
utilisateurs avancés qui veulent 
un contrôle fin sur chaque 
paramètre.

OPTIMISATION DE LA BASE DE DONNÉES

WordPress stocke tout dans une base de données : articles, pages, commentaires, mais aussi des révisions de brouillons 
et des données temporaires qui s'accumulent. Avec le temps, cette base devient encombrée et ralentit votre site.

WP-Optimize est l'outil idéal pour ce nettoyage. Il 
supprime automatiquement les révisions inutiles, 
les commentaires spam, les données transitoires 
expirées, et optimise les tables de la base de 
données.

Programmez un nettoyage automatique 
hebdomadaire : votre base restera légère et votre 
site réactif. Attention toutefois à toujours faire une 
sauvegarde avant toute optimisation.

40%
RÉDUCTION DE TAILLE

moyenne de la base de 
données après optimisation

2X
VITESSE D'ADMIN

peut être multipliée après 
nettoyage

CHARGEMENT INTELLIGENT DES SCRIPTS CSS ET JAVASCRIPT

Chaque plugin WordPress ajoute ses propres fichiers CSS et JavaScript. Le problème ? Ces fichiers se chargent partout, 
même sur les pages qui n'en ont pas besoin. Un formulaire de contact charge ses scripts sur votre page d'accueil, un slider 
charge les siens sur votre blog... C'est du poids mort.

IDENTIFIER LES SCRIPTS 
INUTILES

Asset CleanUp vous montre tous 
les scripts qui se chargent sur 
chaque page

DÉSACTIVER AU CAS PAR CAS

Gardez uniquement les scripts 
nécessaires sur chaque type de 
page

MESURER L'IMPACT

Testez la vitesse avant/après avec 
GTMetrix pour valider les gains

Perfmatters va encore plus loin en permettant de différer le chargement du JavaScript non critique. Les scripts se 
chargent après l'affichage du contenu principal, améliorant spectaculairement le temps de chargement perçu.

COMPRESSION GZIP ET LAZY LOADING

La compression GZIP réduit la taille de vos fichiers HTML, CSS et JavaScript jusqu'à 70%. C'est généralement activé 
directement sur le serveur, mais les plugins de cache comme WP Rocket l'activent automatiquement si ce n'est pas déjà 
fait.

Le Lazy Loading diffère le chargement des images qui ne sont pas visibles à l'écran. Quand l'utilisateur fait défiler la page, 
les images se chargent progressivement. Résultat : un chargement initial ultra-rapide. Cette fonctionnalité est native dans 
WordPress depuis la version 5.5, mais les plugins de cache offrent des options avancées.

0

1.5

3

4.5

Site de base Avec cache Images optimisées Scripts différés

Ce graphique illustre l'effet cumulatif des optimisations. Chaque action apporte un gain mesurable. L'objectif est de passer 
sous la barre des 2 secondes, idéalement sous 1 seconde pour un avantage concurrentiel décisif.
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CHAPITRE 5 4 L'OPTIMISATION MOBILE ET 
L'EXPÉRIENCE UTILISATEUR

Le mobile a définitivement pris le pouvoir. Depuis 2019, Google utilise l'indexation Mobile-First : c'est la version mobile de 
votre site qui détermine votre classement, même pour les recherches effectuées sur ordinateur. Cette révolution change 
complètement la donne pour les propriétaires de sites web.

COMPRENDRE LE MOBILE-FIRST DE GOOGLE

63%

TRAFIC WEB MONDIAL

provient des appareils mobiles en 2024

73%

UTILISATEURS FRANÇAIS

effectuent des recherches locales sur mobile

57%

VISITEURS MOBILES

quittent un site non responsive immédiatement

Ces statistiques parlent d'elles-mêmes. Ignorer le mobile 
aujourd'hui, c'est ignorer la majorité de vos visiteurs 
potentiels. Un site qui ne s'affiche pas correctement sur 
smartphone ne se classera tout simplement pas dans les 
résultats de recherche, quelle que soit la qualité de son 
contenu.

Le design responsive n'est plus une fonctionnalité 
premium, c'est le strict minimum. Votre site doit s'adapter 
automatiquement à toutes les tailles d'écran, du petit 
smartphone au grand écran 4K, en passant par les 
tablettes.

VÉRIFIER ET CORRIGER LA COMPATIBILITÉ MOBILE

Google met à votre disposition un outil gratuit et simple : le Mobile-Friendly Test. Entrez l'URL de votre site et en 
quelques secondes, vous obtenez un diagnostic précis avec des captures d'écran montrant comment Google voit votre site 
sur mobile.

01

TESTER VOTRE SITE

Rendez-vous sur search.google.com/test/mobile-friendly et 
analysez votre page d'accueil et vos principales pages de 
contenu.

02

IDENTIFIER LES PROBLÈMES

L'outil signale les textes trop petits, les éléments cliquables 
trop proches, les contenus qui débordent de l'écran, etc.

03

CORRIGER DANS VOTRE THÈME

La plupart des thèmes modernes sont responsive. Si le 
vôtre ne l'est pas, changez-en ou faites appel à un 
développeur.

04

RE-TESTER JUSQU'À VALIDATION

Vérifiez que tous les problèmes sont résolus. Google Search 
Console vous notifiera une fois votre site considéré mobile-
friendly.

AMÉLIORER L'EXPÉRIENCE UTILISATEUR GLOBALE

Au-delà de la simple compatibilité technique, l'expérience utilisateur (UX) est devenue un facteur de classement à part 
entière. Google mesure des signaux comme le taux de rebond, le temps passé sur le site, et le taux de clic, qui reflètent la 
satisfaction des visiteurs.

LISIBILITÉ 
OPTIMALE

Utilisez une taille de 
police d'au moins 
16px pour le corps de 
texte. Privilégiez des 
polices sans serif 
(Arial, Roboto) sur 
mobile pour une 
meilleure lisibilité. 
L'interlignage doit 
être généreux (1.5 à 
1.8) pour faciliter la 
lecture.

BOUTONS ET 
LIENS CLAIRS

Les zones cliquables 
doivent mesurer au 
minimum 48x48 
pixels, avec un 
espacement suffisant 
entre elles. Un lien 
minuscule collé à un 
autre est une source 
de frustration majeure 
sur mobile. Vos CTA 
doivent être évidents 
et facilement 
accessibles avec le 
pouce.

NAVIGATION 
FLUIDE

Le menu hamburger 
est devenu standard 
sur mobile, mais 
assurez-vous qu'il soit 
visible et réactif. Les 
utilisateurs ne doivent 
jamais se demander 
où aller ensuite. Un fil 
d'Ariane aide à se 
repérer dans les sites 
plus complexes.

LE TEMPS DE RÉTENTION : INDICATEUR UX CRITIQUE

Google ne se contente pas de mesurer si les gens cliquent sur votre site. Il observe aussi combien de temps ils y restent 
avant de revenir aux résultats de recherche. Un utilisateur qui clique, lit 10 secondes puis revient en arrière envoie un 
signal négatif : votre contenu n'a pas répondu à sa recherche.

Pour améliorer la rétention, votre page doit immédiatement prouver sa pertinence. L'introduction doit confirmer que le 
visiteur est au bon endroit. Les premières phrases sont cruciales : elles doivent accrocher et donner envie de continuer. 
Utilisez des sous-titres descriptifs qui permettent de scanner le contenu rapidement. Intégrez des éléments visuels 
(images, vidéos, graphiques) qui maintiennent l'intérêt et facilitent la compréhension.

Un site mobile-friendly performant n'est plus un avantage compétitif, c'est la norme attendue. Investissez dans 
l'expérience mobile et vous verrez vos classements s'améliorer mécaniquement.
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CHAPITRE 6 4 LE MAILLAGE INTERNE ET EXTERNE

Les liens sont l'infrastructure d'Internet. Ils permettent aux utilisateurs et aux robots de navigation d'explorer le web. Pour 
votre site, une stratégie de liens bien pensée améliore simultanément le référencement et l'expérience utilisateur. Le 
maillage interne structure votre site tandis que les liens externes renforcent votre crédibilité.

LE MAILLAGE INTERNE : CRÉER DES CHEMINS LOGIQUES

Le maillage interne consiste à relier vos pages entre elles via des liens contextuels. Cette pratique a deux objectifs 
majeurs : distribuer le "jus SEO" (l'autorité transmise par les liens) à travers votre site et guider les visiteurs vers des 
contenus complémentaires.

Principes d'un bon maillage interne :

Liens contextuels naturels : Intégrez vos liens dans le corps 
du texte, pas uniquement en bas d'article. Le contexte 
renforce la pertinence du lien.

Ancres descriptives : Évitez "cliquez ici" ou "ce lien". Préférez 
des ancres qui décrivent la page de destination : "nos 
conseils pour booster votre référencement local".

Hiérarchie claire : Vos pages importantes (services, offres) 
doivent recevoir plus de liens que vos articles de blog 
secondaires.

Pas de suroptimisation : 2 à 5 liens internes par article 
suffisent. Plus pourrait diluer l'impact et perturber la lecture.

PAGE PILIER

Guide complet sur un sujet

ARTICLE 1

Détail d'un aspect

ARTICLE 2

Approfondissement

ARTICLE 3

Cas pratique

ARTICLE 4

Tutoriel détaillé

Exemple concret d'un maillage efficace : Imaginons que vous rédigez un article sur le SEO WordPress (comme celui-ci !). 
Vous pouvez naturellement créer un lien vers un article plus spécifique sur le référencement local si vous mentionnez ce 
sujet. Ce lien aide le lecteur intéressé à approfondir et indique à Google que ces contenus sont liés thématiquement.

LES LIENS EXTERNES : MONTRER VOS SOURCES

Contrairement à une idée reçue, créer des liens vers d'autres sites n'est pas un cadeau à vos concurrents, c'est un signal 
de qualité pour Google. Un contenu qui cite ses sources et référence des ressources pertinentes est perçu comme plus 
fiable et mieux documenté.

VERS DES SITES D'AUTORITÉ

Référencez des sources 
reconnues : sites 
gouvernementaux, études 
universitaires, organisations 
officielles. Un lien vers 
WordPress.org pour expliquer 
une fonctionnalité renforce votre 
crédibilité.

VERS DES OUTILS 
MENTIONNÉS

Si vous recommandez Google 
PageSpeed Insights ou GTMetrix, 
créez un lien direct. Vous facilitez 
la vie de vos lecteurs et Google 
apprécie cette générosité.

MODÉRATION ET 
PERTINENCE

Ne transformez pas votre article 
en annuaire de liens. Chaque lien 
externe doit apporter une valeur 
ajoutée réelle au lecteur. Qualité 
plutôt que quantité.

ARCHITECTURE EN SILO POUR SITES COMPLEXES

Si votre site couvre plusieurs thématiques distinctes (par exemple un site d'agence proposant SEO, design web et 
développement), structurez votre contenu en silos thématiques. Chaque silo regroupe tous les contenus d'une même 
thématique et les relie entre eux, limitant les liens transversaux vers les autres silos.

SILO SEO

Page service SEO ³ Article sur le 
SEO WordPress ³ Guide 
référencement local ³ Étude de cas 
SEO

SILO DESIGN

Page service Design ³ Article 
tendances design 2024 ³ Guide 
UX/UI ³ Portfolio design

SILO DÉVELOPPEMENT

Page service Développement ³ 
Article React vs Vue ³ Tutoriel 
WordPress ³ Cas clients 
développement

Cette structure aide Google à comprendre votre expertise dans chaque domaine et améliore le classement de vos pages 
principales sur leurs requêtes respectives. Le maillage interne et externe n'est pas une tâche ponctuelle mais un travail 
continu. À chaque nouvel article, demandez-vous quelles pages existantes pourraient bénéficier d'un lien vers ce nouveau 
contenu, et quelles pages anciennes pourraient enrichir ce nouvel article.
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CHAPITRE 7 4 LE SUIVI ET L'ANALYSE

Optimiser son SEO sans mesurer les résultats, c'est naviguer à l'aveugle. Les outils d'analyse vous permettent de 
comprendre ce qui fonctionne, d'identifier les opportunités d'amélioration et de prouver le retour sur investissement de 
vos efforts. Deux outils gratuits fournis par Google sont absolument indispensables : Google Search Console et Google 
Analytics.

GOOGLE SEARCH CONSOLE : VOTRE TABLEAU DE BORD SEO

Google Search Console est l'outil officiel qui vous montre comment Google voit votre site. C'est une communication 
directe avec le moteur de recherche : il vous dit quelles pages sont indexées, quelles requêtes génèrent des impressions, 
où se situent vos problèmes techniques.

PERFORMANCES DE RECHERCHE

Découvrez pour quelles requêtes votre site apparaît, 
combien d'impressions et de clics vous générez, et votre 
position moyenne. Identifiez les requêtes en page 2 
(positions 11-20) : ce sont vos opportunités rapides 
d'amélioration.

COUVERTURE ET ERREURS

Google vous alerte sur les pages qu'il ne peut pas indexer : 
erreurs 404, problèmes de robots.txt, contenu dupliqué. 
Corrigez ces erreurs en priorité car elles bloquent votre 
visibilité.

ERGONOMIE MOBILE

Un rapport dédié liste les pages avec des problèmes 
d'affichage mobile. Google vous signale précisément quels 
éléments posent problème et sur quelles pages.

CORE WEB VITALS

Suivez l'évolution de vos performances techniques. Google 
indique quelles pages sont "bonnes", "à améliorer" ou 
"médiocres" selon les nouveaux standards de vitesse.

Configuration essentielle : Ajoutez toutes les versions de votre site (www et non-www, http et https) et soumettez votre 
sitemap XML. Google Search Console peut ensuite suivre l'intégralité de votre présence en ligne.

GOOGLE ANALYTICS : COMPRENDRE VOS VISITEURS

Si Search Console vous montre comment Google voit votre site, Analytics vous montre comment vos visiteurs l'utilisent. 
Combien de personnes visitent chaque page ? D'où viennent-elles ? Combien de temps restent-elles ? Quelles pages les 
font partir ?

MÉTRIQUES SEO PRIORITAIRES DANS ANALYTICS

Trafic organique : Filtrez par source "Organic Search" 
pour isoler les visites issues de Google. C'est votre 
indicateur de succès SEO principal.

Pages de destination : Identifiez quelles pages 
attirent le plus de trafic organique. Renforcez ces 
pages gagnantes avec plus de contenu et de maillage 
interne.

Taux de rebond : Un taux élevé (>70%) sur une page 
importante signale un problème : contenu non 
pertinent, vitesse trop lente, ou mauvaise expérience 
utilisateur.

Durée de session : Plus les visiteurs restent 
longtemps, plus Google considère votre contenu 
pertinent. Visez 2-3 minutes minimum par visite.

CONFIGURATION DU SUIVI DES CONVERSIONS

Analytics ne se limite pas à compter les visiteurs. 
Définissez des objectifs (conversions) pour mesurer les 
actions importantes : soumission de formulaire de contact, 
téléchargement d'un guide, appel téléphonique, achat...

Ces données transforment votre SEO d'un exercice 
technique en une stratégie business. Vous pouvez calculer 
qu'un article génère X visiteurs qui se convertissent à Y%, 
créant Z euros de chiffre d'affaires. Le SEO devient alors 
quantifiable et justifiable auprès de la direction ou des 
investisseurs.

L'AUDIT SEO RÉGULIER : MAINTENANCE PRÉVENTIVE

Un site web est un organisme vivant. Des liens se cassent, des pages deviennent obsolètes, de nouvelles erreurs 
apparaissent. Un audit trimestriel permet de maintenir la santé SEO de votre site.

1AUDIT TECHNIQUE

Utilisez Screaming Frog (gratuit jusqu'à 500 
URLs) pour crawler votre site et identifier les 

erreurs 404, les redirections en chaîne, les images 
manquantes, les méta descriptions absentes.

2 AUDIT DE VITESSE

Testez vos principales pages avec PageSpeed 
Insights et GTMetrix. La vitesse se dégrade 
naturellement avec l'ajout de contenu et de 
plugins. Réévaluez et optimisez trimestriellement.

3AUDIT DE CONTENU

Identifiez les pages avec peu de trafic et 
beaucoup d'impressions dans Search Console : 

elles ont du potentiel mais leur contenu doit être 
amélioré. Mettez à jour les articles anciens avec 

des informations fraîches.

4 AUDIT DE CONTENU DUPLIQUÉ

Siteliner.com analyse gratuitement votre site et 
détecte les contenus en double. Le contenu 
dupliqué dilue votre autorité SEO. Fusionnez ou 
différenciez les pages similaires.

73%
AMÉLIORATION MOYENNE

du trafic organique après 6 mois de 
suivi régulier

4X
RETOUR SUR INVESTISSEMENT

du SEO comparé au référencement 
payant

92%
SITES PERFORMANTS

effectuent des audits SEO au moins 
trimestriels

Le suivi n'est pas une corvée administrative mais votre boussole stratégique. Les données vous disent ce qui fonctionne et 
où concentrer vos efforts. Sans mesure, vous optimisez dans le vide. Avec les bons outils et une routine d'analyse, vous 
prenez des décisions éclairées qui multiplient l'impact de chaque heure investie dans votre SEO.
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VOTRE CHECKLIST SEO WORDPRESS : LES POINTS 
ESSENTIELS

1

FONDATIONS TECHNIQUES

7  Hébergement rapide et fiable

7  Certificat SSL (HTTPS) activé

7  Vitesse de chargement du site optimisée

2
EXTENSIONS SEO

7  Installation et configuration de Yoast SEO ou Rank Math

7  Génération et soumission du sitemap XML

3

OPTIMISATION DU CONTENU

7  Recherche de mots-clés effectuée

7  Titres (H1, H2, etc.) optimisés avec mots-clés

7  Méta-descriptions uniques et attrayantes

7  Contenu de qualité, original et pertinent

7  Images optimisées (taille, format, attributs alt)

4

PERFORMANCES & MOBILE

7  Utilisation d'une extension de cache

7  Compression des ressources (CSS, JS)

7  Conception responsive et mobile-first

7  Ergonomie mobile testée et validée

5
MAILLAGE INTERNE & EXTERNE

7  Liens internes pertinents vers d'autres pages

7  Acquisition de liens externes (backlinks) de qualité

6

SUIVI & ANALYSE

7  Configuration de Google Search Console

7  Configuration de Google Analytics

7  Analyse régulière des performances SEO

Le SEO est un marathon, pas un sprint. La régularité dans l'application de ces bonnes pratiques et la patience sont vos 
meilleurs alliés. Chaque effort contribue à construire une présence en ligne solide et durable. Continuez à apprendre, à 
tester et à ajuster, et les résultats suivront.
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